RUUAN HINNANNOUSU
MYLLERSI KULUTUKSEN JA
ELINTARVIKEKET)JUN
RAHAVIRRAT

Ruokaketjun toimivuus ja arvonmuodostus
-hankkeen sidosryhmatilaisuus

21.11.2023, Lasipalatsi, Helsinki




RUOKAKETJUN RUOKAKETJU-hanke rakentaa
TOIMIVUUS JA kokonaisvaltaista ymmarrysta ruokaketjun

ARVONMUODOSTUS toimivuudesta ja arvonmuodostuksesta.
(2023-2026)

Toteuttajat: v" Markkinashokkien vaikutukset ruokamarkkinoiden

toimivuuteen seka kysynnan ja tarjonnan rakenteisiin
Prr Q) REINU:
Lu ke i \?° v" Hintashokkien vilittyminen ja kulutuksen joustot

’
Suomen ruokamarkkinoilla

Pellervon
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v" Rahavirrat seka hinta- ja kustannusrakenteet

Hankkeen paarahoittaja on )
ruokaketjussa

Maatilatalouden kehittamisrahasto
Makera. Lisaksi hanketta rahoittavat

Elintarviketeollisuusliitto ETL, Maa- ja v" Rakenteiden merkitys ruokaketjun rahavirtojen
metsataloustuottajain Keskusliitto MTK ja . .
jakautumisessa

Paivittaistavarakauppa PTY ry.
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TILAISUUDEN
OHJELMA
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Tervetuloa, tilaisuuden avaus ja tarkoitus, Sari Forsman-Hugg, PTT

Mita kuluttajat ajattelevat viime vuosina rajusti nousseista hinnoista ja
miten ne vaikuttavat heidan toimintaansa? — Tuloksia tuoreesta
kuluttajakyselysta ja analyysista

Hintojen nousun vaikutuksia kuluttajien ostokayttaytymiseen, Sari Forsman-
Hugg, PTT

Miten hinnat ja tulot vaikuttavat elintarvikkeiden kysyntaan? Juho Valtiala,
Luke

Kommenttipuheenvuoro, Tiina Vyyryldinen, Kuluttajaliitto

Millainen on yleiskuva suomalaisen elintarvikeketjun rahavirroista tuottajien,
teollisuuden ja kaupan valilla? Mitka ovat viljojen hintasiirtymat?

Elintarvikeketjun rahavirrat, Kyosti Arovuori, REINU econ.
Hintasiirtymat - esimerkkina viljasektori, MauriYli-Liipola, PTT

KKV:n tutkimusprojektin esittelya ja ajatuksia aikaisemmista esityksista,
Lasse Poyry ja Miika Heinonen, KKV

Kysymyksia ja keskustelua
Mita tasta eteenpain?

Tilaisuus paattyy
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MITA KULUTTAJAT AJATTELEVAT VIIME
VUOSINA RAJUSTI NOUSSEISTA HINNOISTA

JA MITEN NE VAIKUTTAVAT HEIDAN
TOIMINTAANSA?

Hintojen nousun vaikutuksia kuluttajien ostokayttaytymiseen, Sari Forsman-Hugg, PTT

Miten hinnat ja tulot vaikuttavat elintarvikkeiden kysyntaan? Juho Valtiala, Luke

Kommenttipuheenvuoro, Tiina Vyyryldinen, Kuluttajaliitto



HINTOJEN NOUSUN VAIKUTUKSIA
KULUTTAJIEN OSTOKAYTTAYTYMISEEN

Tutkimusjohtaja Sari Forsman-Hugg, PTT




KAHDESSAVUODESSA RUUAN HINTA NOUSSUT
NOIN VIIDENNEKSEN

Elintarvikkeiden hinnat

v Kahdessa vuodessa ruuan hinta noussut noin %, muutos vuoden takaa

viidenneksen
15 -

v" Lokakuussa 2023 ruuan hinnan vuosimuutos

4 % vuoden takaisesta
10 -

v" Ruuan osuus kotitalouksien kulutusmenoista
|2 % vuonna 2022

v" Ruuan kulutuksen volyymi laski 4 % vuonna
2022

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
— Elintarvikkeet ja alkoholittomat juomat — Kuluttajahinnat

Lahde: Tilastokeskus ja PTT

Ruualla tarkoitetaan elintarvikkeita ja alkoholittomia juomia

Lahteet: SVT: Kuluttajahintaindeksi ja
kansantalouden tilinpito, Tilastokeskus
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RUUAN KULUTUKSEN JA OSTOKAYTTAYTYMISEN
MUUTOKSIA SELVITETTIIN KULUTTAJAKYSELYLLA

v" Inflaatio on luonut haasteita kuluttajien paitoksentekoon ja rahankiyttdoon
v' Kotitalouksien ostovoima on heikentynyt merkittavasti.
v" Ruuan hinta on parin viime vuoden aikana noussut ennatyksellisen paljon

v" Ruuan suhteellinen osuus kotitalouksien kulutusmenoista on sailynyt likimain ennallaan.

ﬂk /“yf * Kohderyhmana 18+ -vuotiaat kuluttajat

* Kyselyn toteutti Ruokaketju-hankkeelle Kantar TNS Agri
elokuun lopussa 2023

* Kyselyyn vastasi 1067 kuluttajaa

* Vastaukset painotettiin vaestoa edustavaksi ian,
sukupuolen ja alueellisen sijainnin (NUTS2) mukaan

Prr Q) REINU:
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40 % VASTAAJISTA SITA MIELTA, ETTA RUOKA ON LIIAN KALLISTA
SUHTEESSA KOTITALOUDEN KAYTETTAVISSA OLEVIIN
TULOIHIN

%
Taysin samaa mielta 21
Jossain maarin samaa mielta 19
Ei samaa, eika eri mielta 27
Jossain maarin eri mielta 19
Taysin eri mielta /3
En osaa sanoa |
N=1067
21.11.2023 m Q REINUE



40 % VASTAAJISTA SITA MIELTA, ETTA RUOKA ON LIIAN KALLISTA
SUHTEESSA KOTITALOUDEN KAYTETTAVISSA OLEVIIN

TULOIHIN

* Tuloluokituksen perusteella
tarkasteltuna samaa mielta oli:

< Taysin samaa mielta
* 67 % vastaajista, joilla
kotitalouden

ssain maarin samaa mielta
bruttovuositulot alle 20

Ei samaa, eika eri mielta 27 000 euroa

* 21| % vastaajista, joilla
kotitalouden
bruttovuositulot yli 85 000

Jossain maarin eri mielta 19

Taysin eri mielta /3 euroa
En osaa sanoa |
N=1067
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Mitka seuraavista tekijoista vaikuttavat ostopaatokseesi

KU LUTTAJAT eniten, kun ostat ruokakaupasta tai ruuan

HYVI N verkkokaupasta elintarvikkeita? Valitse enintaan viisi
tarkeinta.

HINTATIETOISIA

Hinta I /2
Maku N S5
Laatu . 1/
Kotimaisuus NN 16
Tuote on tarjouksessa NGNS 53
Terveellisyys I 7
Pakkauskoko I 2
Helppous ruuanvalmistuksessa I 20
Ravitsemus/tuotteiden ravintosisdltc I 19
Tuote tai brandi on ennestaan tuttu N 18
Valmistaja I 17
Tuote on vastuullisesti tuotettu I 10
Laaja tuotevalikoima I 9
Tuote on ilmasto- tai ymparistoystavallinen [l 7
Elintarviketurvallisuus 1N 7

0 10 20 30 40 50 60 70
% vastaajista (N=1067)
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KULUTTAJAT
HYVIN
HINTATIETOISIA

Hinta

Maku

Laatu

Kotimaisuus

Tuote on tarjouksessa

Terveellisyys

Pakkauskoko

Helppous ruuanvalmistuksessa
Ravitsemus/tuotteiden ravintosisalto

Ny

I 55
I 47
I 16
I S5
vy
Iy

I 20

I 19

Tuote tai brandi on ennestaan tuttu NN 13
Valmistaja I 17
Tuote on vastuullisesti tuotettu I 10
Laaja tuotevalikoima M 9
Tuote on ilmasto- tai ymparistoystavallinen 1l 7
Elintarviketurvallisuus N 7
0 10 20 30 40 50 60 70 80
% vastaajista (N=1067)
Nelja viidesta vastaajasta valitsi joko ’hinnan” ja/tai "tuote
on tarjouksessa” keskeisena ostopaatos-kriteerina.
Prr Q) REINU:
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KOTIMAISUUDEN VALITSIVAJAA PUOLET
VASTAAJISTA

| 8-34-vuotiaista
vain 27 % nosti

Hinta I /2 ..
kotimaisuuden
Maku I 53 .. s e s
Laat h- tarkeaksi tekijaksi
aatu I o s
Kotimaisuus GGG (vrt. 64 % yli 65-

Tuote on tarjouksessa

Terveellisyys
Pakkauskoko

Helppous ruuanvalmistuksessa

I C3
I 27
. 22
I 00

vuotiaista)

I 19
I 18

Ravitsemus/tuotteiden ravintosisaltd
Tuote tai brandi on ennestaan tuttu

. Vahiten
Valmistaja I 17 . .
L merkitysta
Tuote on vastuullisesti tuotettu I 10 . .

: o kotimaisuudella

Laaja tuotevalikoima 1 9 oli Helsinki

Tuote on ilmasto- tai ymparistoystavallinen N 7 Uudell I
Elintarviketurvallisuus 1IN 7 Udeliamaaiia
vrt. muut alueet

0 10 20 30 40 50 60 70 20

% vastaajista (N=1067)
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MERKITTAVA OSAVASTAAJISTA ARVIOI OSTOKAYTTAYTYMISEN
MUUTTUNEEN RUUAN HINNAN NOUSTUA

52 % 50 %
Valitsen ruokakaupan 52 % Olen vaihtanut eri
aiempaa useammin sen Olen vahentanyt valmistajan
perusteella, missa muuta kulutusta tuotteeseen, jos hinta
edullisimmat hinnat edullisempi

49 %
Ostan aiempaa
enemman kaupan omia
merkkituotteita

48 % 31 %
Olen valinnut Olen tinkinyt
edullisemman tuotteen, ruokaostosteni
vaikka se ei olisi ollut maarasta / ostan
ympariston tai ilmaston vahemman
kannalta paras elintarvikkeita kuin
vaihtoehto aikaisemmin

30 %

Ostan aiempaa
enemman
tuontituotteita, jos
hinta edullisempi kuin
Suomessa valmistetut

28 %

Olen joutunut
tinkimaan ruuan
terveellisyydesta

saastaakseni
ruokamenoissa

Vastaajien arvio siita, missa maarin vaittamat kuvaavat ostokayttaytymisen muutoksia viimeisten |-2 vuoden aikana verrattuna siihen ajankohtaan, jolloin ruuan hinta ei
ollut viela kaantynyt jyrkkaan nousuun. N=1067. Ylla vastauksissa yhdistetty vaihtoehdot “"Kuvaa taysin” ja "Kuvaa melko paljon”
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KAUPAN OMIEN MERKKIEN SUOSIO KASVANUT

Lahes puolella vastaajista (49 %) ostokayttaytymista kuvaa Kaupan omien merkkien

taysin tai melko paljon se, etta kaupan omia osuus 26 %

merkkituotteita ostetaan aiempaa enemman. paivittdistavaraostoista
Suomessa tammi-

6l % vastaajista, joilla kotitalouden bruttovuositulot alle 20 000 maaliskuussa 2023'

euroa

* 39 % vastaajista, joilla kotitalouden bruttovuositulot yli 85 000
euroa

'Lahde: NielsenlQ, PTY

Prr ¢) REINU:
21.11.2023 Peervon Luke ™\:

taloustutkimus




KULUTUSMUUTOKSISSA JA NIIDEN SUUNNASSA ON EROJA

TUOTTEITTAIN

Naudanliha

Sianliha

Broilerinliha

Kala

Kasvipohjaiset proteiinituotteet
Juustot

Maitopohjaiset valipalatuotteet
Kasvipohjaiset juomat/maidot
Vihannekset

Hedelmat ja marjat
Valmisruuat / valmiit ateriat
Kahvi

Luomutuotteet

o

% vastaajista

MH]WHH

W Lisdantynyt mVahentynyt

5 10 15 20 25 30 35 40

Miten seuraavien tuotteiden
kulutus on kohdallasi muuttunut
vuosien 2022-2023 aikana
verrattuna aikaisempaan
kulutukseen? (N=1067)

21.11.2023
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MUUTOKSET NAKYVAT ETENKIN LIHAN JA KALAN

KULUTUKSESSA

T
Lisaantynyt
.
I
Pysynyt ennallaan
|
I —
Vahentynyt
N
——
En ole ostanut kyseistad tuotetta
I

o

10 20 30 40 50 60

% vastaajista
B Kasvipohjaiset proteiinituotteet mKala Broilerinliha Sianliha m Naudanliha

Miten seuraavien tuotteiden kulutus on kohdallasi muuttunut vuosien 2022-2023 aikana
verrattuna aikaisempaan kulutukseen? (N=1067)

37 % vahentanyt naudanlihan
kulutusta

25 % vahentanyt kalan kulutusta

24 % lisannyt broilerinlihan
kulutusta

Prr Q) REINU:
Pellervon LO!.;'!A(S . )

taloustutkimus



Kala

(N=314)

uotteiden hinnat > 82

Omat/kotitalouden tulot 5
Tuotannosta aiheutuneet ilmasto-

a e 4

Terveellisyys / ravitsemukselliset

alkokohdat 2

Muu, mika - - 4

En osaa sanoa 3

Naudanliha
(N=393)

34

5

|6

37

MIKSI KULUTUSVAHENTYNYT, % VASTAAJISTA
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EPAVARMUUTTA OSTO- JA KU LUTUSKAYTTAYTYMISEN
MUUTOSTEN PYSYVYYDESTA

* Hinnan merkitys ylivoimainen ostopaatoksiin vaikuttavana tekijana
* Kotimaisuuden merkitys jaa hieman taka-alalle — ei itseisarvo?
* Osalla kuluttajista ostokayttaytymisen muutos on vahaisempaa

* Epavarmuutta herattaa se, kuinka pysyvia kulutuksessa nahdyt muutokset ovat ja missa maarin
muutokset ovat palautuvia ostovoiman kohentuessa

* Eri kuluttajaryhmia ja kulutuksen vaikuttavia taustamuuttujia analysoidaan tarkemmin hankkeen
edetessa

Prr Q) REINU:
21.11.2023 Pellervon !E.wl:!ﬂ!'sgg . \ ﬁ
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MITEN HINNAT JATULOT VAIKUTTAVAT
ELINTARVIKKEIDEN KYSYNTAAN?

e Tutkija Juho Valtiala, Luke
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ELINTARVIKKEIDEN KYSYNTAAN VAIKUTTAVAT MONET ERI TEKIJAT

Kotitalouden koko

(Yksinasuva/perheellinen)

Tulotaso

Korvaavien Etninen tausta
tuotteiden hinta

Tuotteen Henkilokohtaiset

Tuotteen SRR kysyntid L ] preferenssit
oma hinta

O

Luke o©LuoNNONVARAKESKUS 21112023




TARKASTELUN KOHTEENA HINTOJEN JATULOJEN
VAIKUTUS ELINTARVIKKEIDEN KYSYNTAAN

Kuinka herkasti/arhakasti
elintarvikkeiden kysynta reagoi

hintojen/tulojen muutoksiin?

Kysynnan hinta- ja tulojoustoilla voidaan
mitata kysytyn maaran suhteellisia
muutoksia vastauksena muutoksiin

hinnoissa ja tuloissa

O
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JOUSTOT KERTOVAT TALOUDELLISISSA TEKIjOISSA TAPAHTUVIEN
MUUTOSTEN VAIKUTUKSET ELINTARVIKEKYSYNTAAN

Kysynnan hintajousto
* Mittaa tuotteen kysynnan joustoa eli suhteellista muutosta sen suhteellisen hinnan muuttuessa
* Hintajousto on kaikille normaalihyodykkeille negatiivinen, eli hinnan noustessa kysynta laskee
Kysynnan ristijousto
* Mittaa, miten tuotteen kysynta reagoi muutoksiin jonkin toisen tuotteen hinnassa

* Substituuttihyodykkeiden kohdalla kysynnan ristijousto on positiivinen

Kysynnan tulojousto
* Kertoo, miten paljon tietyn hyodykkeen kysynta muuttuu ostajan tulojen muuttuessa

* "Tavallisilla” tuotteilla on positiivinen tulojousto; tulojen noustessa tuotteita kysytaan enemman

Kysynnan menojousto

* Kertoo, miten paljon tietyn hyodykkeen kysynta muuttuu ostajan kulutusmenojen muuttuessa

21.11.2023




MITKA TEKIJAT VAIKUTTAVAT JOUSTOJEN SUURUUTEEN?

= Hyodykkeen luonne: valttamattomyys- vai ylellisyyshyodyke

= Laheisten substituuttien saatavuus ja maara (hyodykkeen maarittely vaikuttaa)

= Hyodykkeen osuus kuluttajan kokonaismenoista

= Tarkasteluajanjakson pituus

O
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JOUSTOJA LASKETTU ELINTARVIKERYHMITTAIN
JATARKEMMIN LIHATUOTTEIDEN OSALTA

* Hankkeessa joustoja tahan mennessa tarkasteltu Luken ravintotasetilaston seka Tilastokeskuksen
kansantalouden tilinpidon kulutustilaston pohjalta

* Aikajanne 1975/1995-2022 kansantalouden tilipidon aineistossa ja 2005—-2022
ravintotasetilastossa

* Joustoja laskettu elintarvikeryhmittain seka tarkemmin lihan osalta

* 2000-luvulla joustoja laskeneet muun muassa Soppi (2006), Irz (2010;2017) ja Piipponen (2017)

O
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ELINTARVIKERYHMAKOHTAISET
JOUSTOT LAHELLAYHTA

Tuoteryhma Hintajousto Tulojousto

* Tuloksiin vaikuttaa se, selitetaanko tietyn

: : ) e : : Vilja -0,56 0,28
elintarvikeryhman kysyntaa myos muiden ryhmien
hinnoilla ja muilla tekijoilla Liha -0,95 0,31
* Oheisissa tuloksissa muidenkin ryhmien
. . .. Kala -1,02 0,35
hintavaihtelut on huomioitu

Maito -0,99 0,31
* Viljatuotteita lukuun ottamatta kysynta reagoinut Rasvat -0,91 0,24

likimain samassa suhteessa hintamuutoksiin. )
Tulomuutoksiin kysynta reagoinut vain hieman szl -0,83 0,17
Vihannekset -0,96 0,31
* Kyseessa pitkan aikavalin keskiarvo Makeat -0,83 0,28
Muut -0,85 0,19

O
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ERI LIHALAJIEN JOUSTOT PIENEMPIA KUIN
YLEISESTI LIHATUOTERYHMALLA

* Lihatuotteiden kysynta yhteydessa viljatuotteiden hintamuutoksiin. Muiden tuoteryhmien osalta
yhteys vahaista tai olematonta

* Joustoja laskettiin joidenkin lihalajien ja yleisesti lihajalosteiden osalta. Tilastointivuosien vahainen
maara rajoitti tarkastelua ja heikensi tulosten luotettavuutta

* Kansantalouden tilinpidon aineiston pohjalta laskettuna hintajoustot olivat: naudanliha -
0,63; sianliha -0,68; siipikarjanliha -0,43; lihajalosteet -0,36

* Tulokset linjassa aiempien tutkimusten tulosten kanssa

O
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YHTEENVETO JA
JATKO

* Kysynta reagoinut hintamuutoksiin pitkalla aikavalilla.
Tulojen nousu nakynyt kysynnassa vain hieman

* Julkisesti saatavilla olevat aineistot mahdollistivat
tarkastelun hyvin yleisella tasolla. Elintarvikeryhmien
sisalla todennakoisesti hyvinkin suuria muutoksia, mutta
saatavilla oleva aineisto ei mahdollistanut tarkempaa
tutkimusta

* Hankkeen puitteissa elintarvikeryhmakohtaista
mallinnusta syvennetaan edelleen. Toisaalta joustojen
tarkastelua pyritaan syventamaan yksityiskohtaisemmalle
tasolle ja keskittymaan 2020-lukuun

21.11.2023




KOMMENTTIPUHEENVUORO

Vaikuttamispdallikko Tiina Vyyryldinen, Kuluttajaliitto
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MILLAINEN ONYLEISKUVA SUOMALAISEN

ELINTARVIKEKETJUN RAHAVIRROISTA
TUOTTAJIEN, TEOLLISUUDEN JA KAUPAN

VALILLA? :
MITKA OVAT VILJOJEN HINTASIIRTYMAT?

Elintarvikeketjun rahavirrat, Kyosti Arovuori, REINU econ.

Hintasiirtymdt - esimerkkind viljasektori, MauriYli-Liipola, PTT



ELINTARVIKEKETJUN RAHAVIRTOJEN
KEHITYS

Maatalousekonomisti Kyosti Arovuori, REINU econ.




RAHAVIRTA MUODOSTUU KOTIMAAN MYYNNISTA JA
VIENNISTA

Elintarvikeketjun rahavirta — milj. €

* Kotimaisen elintarvikeketjun rahavirta muodostuu 20 000
* elintarvikkeisiin ja alkoholittomiin juomiin kaytetyista 18 000
kokonaiskulutusmenoista 16 000
* paivittaistavarakaupassa ja erilaisissa ravintolapalveluissa 4 000
* elintarvikkeiden ja maataloustuotteiden viennista
12 000
* Tasta rahavirrasta
I : : 10 000
* paivittaistavarakauppa ja ravintolat ostavat
elintarviketeollisuudelta ja maataloudelta jalosteita ja raaka- 8 000
aineita 6 000
* tuonti kuvaa ulkomaiselle elintarviketeollisuudelle ja 4000
maataloudelle Suomesta menevaa rahavirtaa
* elintarviketeollisuus ostaa raaka-aineet maataloudesta 2000
. R O
* valtio keraa verot C—NmtmenoegE K
it e VO - SRSI3383388Rk8¢%
* Rahavirta ei kerro kannattavuudesta, markkinavoimasta jne. & ]

Lahde: Tilastokeskus, Tulli, REINU econ Oy omat laskelmat

Prr Q) REINU:
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RAHAVIRRAT MUUTTUVAT USEIDEN ERITEKIJOIDEN
VAIKUTUKSESTA

Kuluttajahintaindeksi - Elintarvikkeet ja alkoholittomat juomat * Rahavirtojen avulla voidaan tarkastella ennen
150 kaikkea elintarvikeketjun kohtaamia rakenteellisia
. muutoksia
rutian inhan Nopes notet Covid-rajoitukset * markkinashokkien vaikutukset
130 ruuan hinnan lasku {—A—\ . . . s .
3 ‘ A \ | , e pidemman aikavalin rakenteelliset muutokset
iy [ ) :
g 120 kustannusten nousu i | : * veromuutokset
g 110 | verajan . * viime vuosikymmenen alun hyva ostovoiman
= 100 alv korotus 15; % -->14% vastapakotteet Energiamarkkinashokki : k?hlt)’s Vs. ostovoiman kehltyksen hwtymlnen
: viime vuonna
o ruuan alv12%->13% Vendjan hydkkayssota
ravintolaruuan alv 22 % --> 13 % * Markkinashokkien vaikutukset tasoittuvat usein

80

pidemmalla aikavalilla

 toimivat markkinat korjaavat itseaan
kilpailutilanteen muutoksen ja hintasuhteiden
muutoksen kautta

2010M01
2010M06 '=====--
2010M11
2011M04
2011M09
2012M02
2012M07
2012M12
2013M05
2013M10
2014M03
2014M08
2015mM01
2015M06
2015M11
2016M04
2016M09
2017M02
2017M07
2017M12
2018M05
2018M10
2019M03
2019M08
2020M01
2020M06
2020M11
2021M04
2021M09
2022M02
2022M07
2022M12

Lahde: Tilastokeskus, REINU econ Oy
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RAHAVIRRAN KEHITYKSESSA NAKYY USEITA RAKENTEELLISIA
MUUTOSKOHTIA

ELINTARVIKESEKTORIN RAHAVIRTA - milj. € (reaalinen) * Alustavien tilastojen valossa viime vuoden isot
hintamuutokset nakyivat ketjun rahavirroissa

* tuottajahintojen nousu kasvatti maatalouden
rahavirtaa

RAVINTOLAT

2022*
2021%*

* raaka-aineen tarjonnan varmistamiseksi
elintarviketeollisuus maksoi tulevia

2020 markkinatuottoja etukateen

2019
m2018
m2017
m2016
22015 tuontituotteiden hintakehitys oli kotimaan
hintakehitysta voimakkaampaa

KAUPPA

* kaupan myynti sakkasi myynnin maaran laskun

VEROT vanavedessa

* ravintoloiden myynti palautui koronakuopasta

ELINTARVIKETEOLLISUUS
2014
" 2013 * Rahavirran kehitys vaihtelee vuosien vililla
2012
2011
2010

KOTIMAINEN MAATALOUS o L
* vyksittaisten vuosien valilla tapahtuvat muutokset

kertovat markkinatilanteen muutoksesta

e pidemman aikavalin muutokset kertovat
rakenteellisesta muutoksesta
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RAHAVIRRANVAISU KEHITYS KOKO KETJUN ONGELMA

* Suomen elintarvikeketjussa on jaettu niukkuutta koko
tarkastelujakson ajan

* vuodesta 2012 vuoteen 2021 elintarvikeketjun
hintamuutoksesta puhdistettu kasvu oli keskimaarin 0,4
prosenttia vuodessa

* Ketjussa ei pystytty tuottamaan uutta lisaarvoa

* lisaarvotuotteiden puute, lisaarvotuotteiden kysynnan puute

* vientimarkkinoiden markkinamuutokset

* hintakilpailu

* yleinen talouskehitys

* Mita suurempi ketjun kokonaisrahavirta on, sita enemman siita on
jaettavaa kaikille ketjun osapuolille
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HINTASIIRTYMAT - ESIMERKKINA
VILJASEKTORI

Maatalousekonomisti MauriYli-Liipola, PTT




HINTASIIRTYMAT KERTOVAT HINTAMUUTOSTEN
SIIRTYMISESTA RUOKAKETJUSSA

* Ruokaketjuun on kohdistunut monia erilaisia
markkinashokkeja

* Ketjun eri portaat ovat reagoineet hinta- ja
kustannusmuutoksiin eri tavoilla

* Miten ja missa maarin muutokset ovat
siirtyneet

* Shokkikohtainen tarkastelu havainnollistaa eri
portaiden toimintaa eri markkinashokeissa
verrattuna pidemman aikavalin malliin

* Analyysi alkaa viljamarkkinoista
* Ovat erityisen alttiita erilaisille hairioille
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Tuotantopanokset, tuottajahinnat
ja kuluttajahinnat
Indeksi, 2005 = 100

2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022
- Maatalouden tuotantovalineiden ostohintaindeksi

— Maatalouden tuottajahintaindeksi
— Elintarviketeollisuuden tuottajahintaindeksi
Kuluttajahintaindeksi viljatuotteet
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Tuotantopanokset, tuottajahinnat

ja kuluttajahinnat
Indeksi. 2005 = 100 Viljatuotteiden kuluttajahinnat

Indeksi, 2005 = 100
350 -
130 -
300
120
250
200 | 110 -
150 - 1007
100 90 A
2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022
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TUOTTAJAHINNAT PALAUTUVAT SHOKEISTA
NOPEASTI - KULUTTAJAHINNAT HITAAMMIN

* Viljan hintakehityksella pieni merkitys markkinashokin jalkeisessa palautumisessa
* Raaka-aineen pieni osuus lopputuotteen hinnasta korostaa elintarviketeollisuuden merkitysta

* Energianmarkkinashokin vaikutukset nakyvat vielakin voimakkaasti pitkan aikavalin suhteissa
* Hinnat eivat ole viela palautuneet uuteen tasapainotilaan

* Viljojen hinnoilla voimakkain taipumus poiketa pitkan aikavalin tasapainosta
* Palautuvat kuitenkin nopeasti shokkia edeltaneen tason lahelle
* Kuluttajahintojen muutos viivella maltillisempaa, mutta pysyvampaa
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RUOKAKET)U-
HANKE

MITATASTA
ETEENPAIN?

Analyysit taydentyvat vuosien 2023 ja 2024 tiedoilla

Hintasiirtymien ja rahavirtojen analyysit erikseen vilja-, liha- ja
maitosektoreille

Analyysit hintashokkien valittymisesta kansainvalisilta markkinoilta
Suomen ruokaketjuun

Tarkastelu ruokaketjun rakenteellisista tekijoista, jotka
mahdollisesti selittavat kehitysta hintojen valittymisessa, ketjun
rahavirroissa seka rahavirtojen jakautumisessa ketjun sisalla.

Yksityiskohtaisempi analyysi kulutuskayttaytymisen muutoksista:
erilaisten kuluttajaryhmien tunnistaminen

Kehittamissuositukset ruokaketjun toimivuuden edistamiseksi
kootaan hankkeen lopussa

Tuloksia esitellaan Maataloustieteen paivillaViikissa 10.-11.1.2024.
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