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THVISTELMA: Téassa tutkimuksessa tarkastellaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia
asiakasvirtoihin ja toimitusvirtoihin péivittdistavarakaupassa vuosina 2000-2007. P&a-
huomio kohdistuu asiakasvirtojen ja toimitusvirtojen jakautumiseen yhtaalta viikonpai-
vittdin ja toisaalta myymalatyypeittdin kaupan aukioloséanndsten mukaisesti. Vapaa
sunnuntaiaukiolo vahentad ruuhkaisten perjantai- ja lauantaipdivien ostoja; ldhikaupat
eivat menetd juurikaan asiakkaita. Vapaa sunnuntaiaukiolo tasaa huomattavasti liha-alan
toimitusvirtoja kauppoihin ja tuo tehokkuushyotyjd. Vapaa sunnuntaiaukiolo ei lisaa
kulutuksen méaéaraa.
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ABSTRACT: The aim of this study is to examine opening hours on Sundays in retail
trade and its impacts on customer and delivery flows during 2000 to 2007. The main
focus is on the distribution of customer and delivery flows by weekday and store type.
The study shows that liberalised opening hours on Sundays decrease shopping on Fri-
days and Saturdays but not at the expense of small neighbourhood stores. Deregulation
of opening hours on Sundays evens out delivery flows of meat industry and increases
efficiency. Liberalised opening hours on Sundays do not increase consumption.
Keywords: Retail trade, opening hours on Sundays.
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YHTEENVETO

Kaupan aukioloaikojen sadnnostelysta on kéyty Suomessa laajaa yhteiskuntapoliittista
keskustelua useiden vuosikymmenten ajan. Talla hetkelld ainoastaan alle 400 neliomet-
rin kaupan toimipaikat saavat olla padsaantoisesti auki sunnuntaisin. Yli 400 nelion
kaupan toimipaikat saavat olla auki vain kes&sunnuntaisin ja noin kahden kuukauden
ajan ennen joulua. Juhlapyhind kaikki kaupat ovat kiinni lukuun ottamatta huoltamoita
ja kioskeja, silla niiden myyntia saannostellaan eri tavoin kuin kauppaa.

Kaupan ja kilpailun tydryhmén raportin (Ymparistoministerio 26/2007) johtopaatosten
mukaan nykyisen aukiololain tavoite parantaa ldhikaupan kannattavuutta ja Kkilpai-
luasemaa suhteessa suuriin myymaéldihin ja kioskeihin on toteutunut. Pienten myyma-
I6iden lukumaara ja myyntiosuus kasvoivat aukiololain voimaan tulon jalkeen ensi ker-
taa vuosikymmeniin. Tydryhman mukaan nykyisesta pienid myymalditd suosivasta sun-
nuntaiaukiolosta luopuminen saattaisi katkaista kuluttajien kannalta mydnteisten l&hi-
palveluiden kehityksen. Tyoryhman mukaan aukiololakiin sisdltyy kuitenkin kilpailua
vadristavia piirteitd. Erityisesti uudentyyppisten liikennemyymaldiden harjoittamaa
kauppaa on tarkasteltava sdannosten selkeyttdmisen yhteydessa.

Tassa tutkimuksessa tarkastellaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia asiakasvirtoihin ja
toimitusvirtoihin péivittdistavarakaupassa vuosina 2000-2007. P&&huomio kohdistuu
asiakasvirtojen ja toimitusvirtojen jakautumiseen yht&élta viikonpaivittain ja toisaalta
myymaélatyypeittdin sen mukaan, saavatko yli 400 nelion kaupat olla auki vai eivat. Ny-
kyisin perjantai on viikon térkein ostospéiva. Sen osuus Kkaikista viikon aikana tehdyisté
ostoista on noin 22 prosenttia. Lauantaipdivan osuus ostoista on 17 prosenttia. Maanan-
taisin, tiistaisin, keskiviikkoisin ja torstaisin ostetaan kunakin noin 14 prosenttia viikko-
ostoista. Sunnuntaiostojen osuus on nelja prosenttia. Kotitalouksien ostojen osuus mar-
keteista ja supermarketeista on 48 prosenttia. Automarkettien ja tavaratalojen osuus on
33 prosenttia. Kotitalouksien péivittdistavaraostojen osuus laatikkomyymalgista ja l&hi-
kaupasta on runsas kahdeksan prosenttia.

Kesékauppa poikkeaa huomattavasti joulunalusajan kaupasta. Joulunalusaikana péivit-
taistavarakauppa on kytkoksissa erikoistavarakauppaan. Joulunalusaikana kotitalouk-
sien ostokset ajoittuvat perjantaihin, lauantaihin ja sunnuntaihin ja hypermarketit voitta-
vat markkinaosuutta ldhikauppojen kustannuksella. Sunnuntaiaukiolon vaikutuksia koti-
talouksien ostokdyttaytymiseen on perusteltua tarkastella kesédkaupan rakenteeseen pe-
rustuen.



Vapaa sunnuntaiaukiolo vahentad ruuhkaisten perjantai- ja lauantaipéivien osto-
ja; lahikaupat eivat meneté juurikaan asiakkaita

Vapaalla sunnuntaiaukiololla on merkittavid vaikutuksia kotitalouksien ostokayttayty-
miseen. Ruuhkaisen perjantaipédivan osto-osuus on 22,9 prosenttia isojen kauppojen
ollessa sunnuntaina kiinni. Ainakin osittain kesan sunnuntainaukiolon vaikutuksesta
perjantaiostojen maara vahenee lahes viisi prosenttia ja lauantaiostojen méara yli 15
prosenttia. Jos, kuten voidaan perustellusti olettaa, sunnuntaiaukiololla ei ole oleellista
vaikutusta kertaostosten maaraan, asiakasmaéarat alenisivat perjantaina vajaat viisi pro-
senttia ja lauantaina reilut viisitoista prosenttia. Kesén sunnuntaiaukiolo nayttéisi sel-
kedsti vahentavan ostoja ruuhkapdiving ja lisddvan niita aikoina, jolloin kaupoissa on
rauhallisempaa. Aikaisempaa tasaisempi asiakasvirta tuo tehokkuushyotyja kaupan lo-
gistiikan ja tyontekijoiden tyovuorojen jaksotusten osalta. Asiakkaat hy6tyvét ruuhkien
vahentymisen ja sitd kautta syntyvén ajansaaston kannalta.

Joulukaupan erityisluonteen vuoksi vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia eri liiketyyp-
pien osto-osuuksiin voidaan arvioida kesédn aukiolojakson avulla. Vapaa sunnuntai-
aukiolo ei vahenna juurikaan ldhikauppojen ostoja. Sen sijaan vapaa sunnuntaiaukiolo
vahentdd hypermarkettien osto-osuutta prosenttiyksikolla ja lisdd supermarkettien ja
muiden liikepaikkojen osuutta vajaalla prosenttiyksikolla.

Jos kaupat saisivat olla vapaasti auki, hypermarketostojen maéra véhenisi kolmella pro-
sentilla ja 1&himyyméldiden vain prosentilla. Tdmé& osoittaa, ettd nykyiset sunnuntai-
aukiolosaannokset ovat varsin tehoton tapa yrittdd vaikuttaa l&hikauppojen suosioon
ostospaikkana. L&hikauppaa koskevia kaavaméardyksida uudistamalla, parkkipaikkoja
lisadmalla, lahikauppojen perusparannustukia ja investointitukia kehittamalla, lahikaup-
pojen sdhkoverotusta alentamalla ja kalliita sunnuntaitydkustannuksia alentamalla esi-
merkiksi tydnantajamaksujen porrastusten avulla voitaisiin parantaa lahikauppojen toi-
mintaedellytyksid ja lisata néin niiden suosiota asiakkaiden nakdkulmasta.

Vapaa sunnuntaiaukiolo tasaa huomattavasti liha-alan toimitusvirtoja kauppoihin
ja tuo tehokkuushyotyja

Toimitusvirrat vaihtelevat viikonpdivittdin huomattavasti. Elintarviketeollisuudessa
toimivat Atrian kiireisimmaét tavaran toimituspaivat paivittaistavarakaupalle ovat tiistali,
keskiviikko ja torstai. Nain& péivina toimitetaan kunakin keskimé&arin noin 21 prosenttia
kaikista viikkotoimituksista. Perjantaina ja lauantaina toimitetaan kumpanakin noin 12,5
prosenttia. Maanantaina toimitetaan 11 prosenttia kaikista viikkotoimituksista. Tavaran-
toimittajan nakokulmasta tehokkuushydtyja on saavutettavissa, jos toimitusvirtoja voi-
taisiin tasoittaa.



Vapaa sunnuntaiaukiolo tasaa toimituksia huomattavasti. Maanantaitoimitusten osuus
lisadntyy 7,4 prosenttia ja perjantaitoimitusten osuus 4,2 prosenttia. Tiistai-
torstaitoimitusten maaran osuus pienenee 2,4 prosenttia. Jos oletetaan, ettd toimitukset
tehdaan aina taysilla rekkakuormilla, rekkamaarat liikenteessa muuttuvat edelld esitetty-
jen prosenttimuutosten mukaisesti. Mitd tasaisemmat toimitusvirrat ovat, sitd vahem-
malla kuljetuskalustolla ja sitd saannéllisemmilld sekd toimittajan ettd vastaanottajan
henkiloston tybajoilla ruokakaupat voidaan huoltaa.

Vapaa sunnuntaiaukiolo ei lisdé kulutuksen maaraa

Paivittaistavarakaupan myynnin maara on kasvanut 2000-luvulla reilut kolme prosenttia
vuodessa. Pdivittaistavarakaupan myynti ndyttdd seuraavan hyvin pitkalti yksityisen
kulutuksen kehitystd. Kaupan vapaalla sunnuntaiaukiololla ei siten nayttdisi niinkaan
olevan suurta merkitysta péivittaistavarakaupan kasvuun.

Paivittaistavarakaupan myynnin maara ndyttdd noudattavan varsin systemaattista vuo-
den siséista kiertoa. Vuoden toisella, kolmannella ja neljannella neljannekselld paivit-
taistavaroiden myynnin maaré on kehittynyt tasaisesti kasvutrendin mukaisesti. Vuoden
ensimmadiselld neljanneksellda myynnin mééra on ollut systemaattisesti noin 10 prosent-
tia pienempi kuin muilla neljanneksilla.

Suomen, Ruotsin ja Viron vertailu osoittaa, ettei vapaalla sunnuntaiaukiololla ole
merkittavia vaikutuksia

Ruotsissa ja Virossa kaupat saavat olla vapaasti avoinna. Tutkimuksessa selvitettiin,
minkalaisia vaikutuksia sdédnndstelyn vapauttamisella on ollut kyseisissa maissa verrat-
tuna Suomeen, jossa sdédnndstely on edelleen voimassa. Suomen, Ruotsin ja Viron toi-
mipaikkarakennetta vertailemalla havaittiin, ettei aukioloajan vapauttamisella ole ollut
selvad vaikutusta ainakaan toimipaikkojen lukumdaarédén ja kokoon. Sen sijaan osa-
aikaisten madréan vapaalla aukioloajalla néyttéisi olevan vaikutusta erityisesti paivit-
taistavarakaupan osalta, silld Ruotsissa ja Virossa osa-aikaisia on huomattavasti vé-
hemmén kuin Suomessa. Tdman lisaksi osa-aikaisten osuudet ovat nousseet Suomessa
2000-luvulla, kun muissa maissa osuudet ovat olleet suhteellisen vakaita.



1 JOHDANTO

Kaupan aukioloaikojen sadnnostelysta on kéyty Suomessa laajaa yhteiskuntapoliittista
keskustelua useiden vuosikymmenten ajan. Talla hetkelld ainoastaan alle 400 neliomet-
rin kaupan toimipaikat saavat olla padsaantoisesti auki sunnuntaisin. Yli 400 nelion
kaupan toimipaikat saavat olla auki vain kes&sunnuntaisin ja noin kahden kuukauden
ajan ennen joulua. Juhlapyhind kaikki kaupat ovat kiinni lukuun ottamatta huoltamoita
ja kioskeja, silla niiden myyntia sd&dnndstelldén eri tavoin kuin kauppaa. Kauppojen au-
kiololain yhtend tavoitteena on l&hipalveluiden sailyttdminen parantamalla l&hikaupan
kilpailutilannetta suurempiin litkepaikkoihin verrattuna.

Kuluttajille tehtyjen kyselytutkimusten mukaan vapaa sunnuntaiaukiolo saa hyvin laajaa
kannatusta. Suomalaisista reilut puolet pitdd sunnuntaiaukioloa erittdin tai melko tar-
peellisena. Hieman vajaa puolet suomalaisista kannattaa véhittaismyymaldiden sunnun-
taiaukiolon laajentamista ymparivuotiseksi. Sunnuntaiaukiolon suosio on lisaantynyt
asteittain viime vuosien aikana.

Suomessa on tehty lukuisia tutkimuksia kaupan sunnuntaiaukiolon vaikutuksista kaupan
tuottavuuteen, tyodllisyyteen ja kaupan rakenteeseen. Valtio on myds asettanut useita
tyoryhmié selvittaméan kaupan sadnnostelyd. Kaupan ja Kilpailun tyéryhman raportissa
(Ymparistoministerion raportteja 26/2007) on kéyty lapi kattava joukko tutkimuksia ja
eri tahojen ndkemyksid sunnuntaiaukioloista. Johtopéatokset tutkimuksista ja eri tahojen
nakemykset ovat ristiriitaisia. Useimmat osapuolet néyttdvat kuitenkin haluavan sun-
nuntaiaukiolosadnnosten selkeyttdmista.

Kaupan ja kilpailun tyéryhman johtopé&étosten mukaan nykyisen aukiololain tavoite
parantaa ldhikaupan kannattavuutta ja kilpailuasemaa suhteessa suuriin myymaléihin ja
kioskeihin on toteutunut. Ty6ryhman johtopaatoksissa todetaan, ettd pienten myymaloi-
den lukumdara ja myyntiosuus kasvoivat aukiololain voimaan tulon jalkeen ensi kertaa
vuosikymmeniin. Tyoryhman mukaan nykyisesta pienid myymaloité suosivasta sunnun-
taiaukiolosta luopuminen saattaisi katkaista kuluttajien kannalta myonteisten lahipalve-
luiden kehityksen. Tyéryhmén mukaan aukiololakiin siséltyy kuitenkin kilpailua vaaris-
tavia piirteitd. Erityisesti uudentyyppisten liikennemyymaldiden harjoittamaa kauppaa
on tarkasteltava sdanndsten selkeyttdmisen yhteydessé.

Tutkimuksen tavoitteet ja lahtokohdat
Tassa tutkimuksessa tarkastellaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia asiakasvirtoihin ja

toimitusvirtoihin paivittaistavarakaupassa. Pd4déhuomio kohdistuu asiakasvirtojen ja toi-
mitusvirtojen jakautumiseen yhtaalta viikonpdivittain ja toisaalta myymalatyypeittain.



Asiakasvirrat vaihtelevat viikonpaivittdin huomattavasti. Perjantai on viikon térkein
ostospdiva. Sen osuus kaikista viikon aikana tehdyistd ostoista on noin 22 prosenttia.
Lauantaipaivan osuus ostoista on 17 prosenttia. Maanantaisin, tiistaisin, keskiviikkoisin
ja torstaisin ostetaan kunakin noin 14 prosenttia viikko-ostoista. Sunnuntaiostojen osuus
on noussut vuoden 2000 alun kahdesta prosentista neljaan prosenttiin.

Tutkimuksessa arvioidaan kaikkien kauppojen vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia
paivittaistavaroiden viikko-ostoihin vuosina 2000-2007. Aineistona on paivittaistavara-
kauppaostojen viikonpéivdjakauma aukiolojaksoittain. Viimeisin kauppojen aukioloai-
kojen séanndostelya koskeva laki astui voimaan vuonna 2001, jonka mukaan kaupat saa-
vat paasaéantoisesti olla auki arkisin klo 7-21 ja lauantaisin klo 7-18. Suurin muutos ai-
kaisempiin s&annoksiin on, etta pienet, alle 400 neliometrin, kaupan toimipaikat saavat
olla auki my6s sunnuntaisin klo 12-21. Téman liséksi kaikki vahittaiskaupat saavat olla
avoinna sunnuntaipaivind kesakuukausien ajan (touko-, kesa-, heina- ja elokuu) seka
noin kahden kuukauden ajan ennen joulua (marras- ja joulukuu) laissa mainittuja juhla-
pyhid lukuun ottamatta. Sen sijaan kioskit, huoltoasemat, autokaupat ja haja-
asutusalueiden kaupat saavat olla avoinna vapaasti.

Jos viikko-ostoja pystytdan jakamaan aikaisempaa tasaisemmin eri viikonpaiville, syn-
tyy yhteiskunnalle monenlaisia hyotyja. Kuluttajien kannalta keskeista on ruuhkien vé-
heneminen. Ruuhkien vdheneminen véhentdd ruuhkatyOvoiman tarvetta ja vahent&a
siten kaupan kustannuksia. Tyontekijat hyotyvat siité, ettd kaupalla on mahdollista tar-
jota aikaisempaa sd&nnonmukaisempia tydsuhteita. Hyotyja tulee myds asiakasliiken-
teestd ja, mikéali asiakasvirtojen tasoittuminen johtaa myds tavarantoimitusvirtojen ta-
soittumiseen, tavarantoimitusliikenteesta.

Asiakasvirrat vaihtelevat liiketyypeittdin huomattavasti. Kotitalouksien ostojen osuus
marketeista ja supermarketeista on 48 prosenttia. Automarkettien ja tavaratalojen osuus
on 33 prosenttia. Kotitalouksien paivittéistavaraostojen osuus laatikkomyymaloistéa ja
ldhikaupasta on 8 prosenttia. Vaikka laatikkomyymalat ja l&hikaupat eivat kaikki ole
alle 400 nelion kauppoja, kaupan ja kilpailun tydryhman johtop&&tds siitd, ettd pien-
kauppojen osuus olisi lisadntynyt 2000-luvulla, ei ole tdysin ilmeistd. Vuosien 2000 —
2007 aikana laatikkomyymaldiden ja lahikaupan osuus on véhentynyt pari kolme pro-
senttiyksikkoa.

Tutkimuksessa arvioidaan kaikkien kauppojen vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia
paivittdistavaraostoihin eri liiketyypeistd. Onko niin, ettd kaikkien kauppojen vapaa
sunnuntaiaukiolo vahentéa ostoja lahikaupoista, jotka saavat olla auki vapaasti? Aineis-
tona on paivittéistavarakauppaostojen jakauma liiketyypeittéin eri aukiolojaksoina.



Toimitusvirrat vaihtelevat viikonpdivittdin huomattavasti. Elintarviketeollisuudessa
toimivat Atrian kiireisimmat tavarantoimituspdivat paivittaistavarakaupalle ovat tiistai,
keskiviikko ja torstai. Nainé péivina toimitetaan kunakin keskiméarin noin 21 prosenttia
kaikista viikkotoimituksista. Perjantaina ja lauantaina toimitetaan kumpanakin noin 12,5
prosenttia. Maanantaina toimitetaan 11 prosenttia kaikista viikkotoimituksista. Tavaran-
toimittajan nakokulmasta tehokkuushyotyja on saavutettavissa, jos toimitusvirtoja voi-
taisiin tasoittaa. Kuljetuskalustoa voitaisiin hyddyntad tehokkaammin ja tavaran varas-
tointitarvetta voitaisiin vahentdd. Jos maanantaitoimituksia voitaisiin lisata, ei kauppo-
jen hyllyilld maanantai-iltaisin olisi vajausta kuten monesti nykyisin. Toimitusvirtojen
tasaisuus olisi erityisen hyddyllista lyhyen myyntiajan tuoretuotteissa. Tutkimusaineis-
tona on Atrian viikkotoimitusten osuus viikonpaivittéin eri kuukausina vuosina 2003 -
2007.

Tutkimuksen toisessa osassa verrataan Suomen kaupan rakennetta Ruotsin ja Viron
kaupan rakenteeseen. Suomesta poiketen, Ruotsissa ja Virossa kaupat saavat olla avoin-
na vapaasti. Tutkimuksessa arvioidaan Suomen, Ruotsin ja Viron toimipaikkarakenteen
avulla, kuinka aukioloaikojen s&&nndstely on vaikuttanut kaupan rakenteeseen: kaupan
toimipaikkojen lukumé&éréan ja kokoon. L&htéhypoteesin mukaan sunnuntaiaukioloai-
kojen vapauttamisella ei ole oleellista vaikutusta kaupan rakenteeseen. Taman liséksi
tutkimuksessa tarkastellaan kaupan sunnuntai aukioloaikojen vapauttamisen vaikutuksia
kaupan alan yritysten, elintarviketeollisuuden ja kaupan tydntekijoiden nédkdkulmasta.
Lahtohypoteesin  mukaan sunnuntaiaukioloaikojen vapauttaminen véhentdd osa-
aikatyon tarvetta ja tehostaa kaupan jakelua. Tutkimuksessa erikoistavarakauppaa ja
paivittéistavarakauppaa tarkastellaan erikseen omana ryhmanéan.

Sunnuntaiaukiolon vaikutus paivittaistavaroiden ostojen méaaraan

Koska tutkimuksen pd&dhuomio kohdistuu asiakasvirtojen ja toimitusvirtojen jakautumi-
seen yht&éltad viikonpdivittdin ja toisaalta liiketyypeittdin, on syyta tarkastella aluksi
paivittdistavarakaupan myynnin yleista kehitystd. Paivittaistavarakaupan myynnin méa-
r& on kasvanut 2000-luvulla reilut kolme prosenttia vuodessa (kuvio 1). Pdivittéistava-
rakaupan myynti nayttaa seuraavan hyvin pitkélti yksityisen kulutuksen kehitysta. Kau-
pan vapaalla sunnuntaiaukiololla ei siten nayttéisi niinkaan olevan suurta merkitysta
péivittaistavarakaupan kasvuun, vaan pikemminkin sen jakautumiseen.
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Kuvio 1. Paivittaistavaroiden ja yksityisen kulutuksen kehitys vuosina 2001-2007.
Lahde: Tilastokeskus

Paivittaistavarakaupan myynnin maara ndyttdd noudattavan varsin systemaattista vuo-
den siséista kiertoa. Vuoden toisella, kolmannella ja neljannelld neljanneksellé paivit-
taistavaroiden myynnin maaré kehittyy tasaisesti trendin mukaisesti (kuvio 2). Vuoden
ensimmadisella neljannekselld myynnin mééara on systemaattisesti noin 10 prosenttia
pienempi kuin muilla neljanneksilla.

Vastoin usein esitettya yleistd mielikuvaa hypermarketin, eli automarketit ja tavaratalot,
eivat ndyttaisi hyotyneen 2000-luvun aikana kauppojen sunnuntaiaukiolosta (kuvio 3).
Supermarketit ja marketit ovat kasvattaneet markkinaosuutta muutamilla prosenttiyksi-
koilla. Lahikaupat ja laatikkomyymalat ovat menettdneet markkinaosuuttaan ainakin
jonkin verran muille kauppapaikoille kuten huoltamoille. Kaupan ja kilpailun ty6ryh-
man raportin johtop&&tds nayttaisi saavan tukea siitd, ettd aukiololaki sisaltaé kilpailua
vadristavia piirteita.



Indeksi vuosi 2000 = 100
140

120 —_— 7\ K\/

ANV Y
1oor\r\/-\

80

60

40

20

0
2000/ 2001/ 2002/ 2003/ 2004/ 2005/ 2006/ 2007/1 2008/1

Kuvio 2. Paivittaistavaraostojen maaran kehitys neljannesvuosittain vuosina 2000-
2008. Lahde: Tilastokeskus.
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Kuvio 3. Kaotitalouksien paivittéistavaraostojen jakautuminen liiketyypeittdin vuosina
2000-2007.



2 VAIKUTUKSET KOTITALOUKSIEN PAIVITTAISTAVA-
ROIDEN  VIIKKO-OSTOJEN JAKAUTUMISEEN ERI
VIIKONPAIVIIN

Tutkimuksessa arvioidaan kaikkien kauppojen vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia
paivittdistavaroiden viikko-ostoihin vuosina 2000-2007. Aineistona on paivittaistavara-
kauppaostojen viikonpéaivdjakauma aukiolojaksoittain. Aineistossa jokaiselta aukiolo-
jaksolta on tieto kotitalouksien péivittdistavaroiden viikonpdivaosto-osuuden keskiarvo.
Viikonpaivéosto-osuudet summautuvat sataan prosenttiin, kun lasketaan yhteen kunkin
viikonpdivan osto-osuus.

Aineistosta on arvioitavissa sunnuntaiaukiolon vaikutus viikonpéivéaostoihin. Kalenteri-
vuoden ensimmaéinen vapaa aukiolojakso ajoittuu kesaan toukokuusta elokuuhun ja toi-
nen joulunalusaikaan marraskuusta joulukuuhun. Koska pdivittaistavarakauppa on hy-
vin erilaista joulukaupan ja kesakaupan osalta, niita tarkastellaan erillddn. Varsinkin
joulukaupan osalta pdivittaistavarakauppa on kytkoksissa erikoistavarakauppaan. Joulu-
lahjaostokset vaikuttavat asiakasvirtoihin myos péivittdistavarakaupassa. Keséaikana ei
ole merkittavia erikoistavarakaupan sesonkeja, jotka heijastuisivat paivittaistavarakaup-
paan.

Ajanjaksot, jolloin yli 400 nelion paivittdistavarakauppojen pitaa olla kiinni, ajoittuvat
tammi-huhtikuuhun ja syys-lokakuuhun. Koska ndissé ajankohdissa ei asiakaskayttay-
tymisessa liene kovin merkittavid eroavaisuuksia, niitd kasitelladn yhtend kokonaisuute-
na.

Kuviossa 4 on esitetty eri myyntipaivien markkinaosuus kotitalouksien paivittaistava-
roiden viikko-ostoista. Perjantai on suosituin ostopéiva. Sen osuus viikko-ostoista on
noin 22 prosenttia. Lauantain osuus viikko-ostoista on noin 17 prosenttia. Maanantaista
torstaihin kunakin paivénd ostetaan noin 14 prosenttia viikko-ostoista. Niind aikoina,
kun yli 400 nelion kauppojen pitad olla kiinni, sunnuntaiostojen osuus on 1,8 prosenttia.

Kesén sunnuntaiaukioloaikana sunnuntaiostojen osuus nousee 4,5 prosenttiin. Jou-
lunalusaikana sunnuntaiostojen osuus on 5,8 prosenttia. Ruuhkaisen perjantaipéivan
markkinaosuus on 22,9 prosenttia isojen kauppojen ollessa sunnuntaina kiinni. Ainakin
osittain sunnuntain kes&aukiolon vaikutuksesta perjantaiostojen osuus vahenee 1,1 pro-
senttiyksikkod ja lauantaiostojen osuus vahenee 3,0 prosenttiyksikkod verrattuna jak-
soon, jolloin isot kaupat ovat kiinni. Maanantaista torstaihin kunakin péivana markkina-
osuus kasvaa 0,4 prosenttiyksikkéa kesan aukioloaikana. Kesan sunnuntaiaukiolo néyt-
téisi selkeasti véhentdvén ostoja ruuhkapaivina ja lisadvan niita aikoina, jolloin kaupois-
sa on rauhallisempaa. Aikaisempaa tasaisempi asiakasvirta tuo tehokkuushyotyjéd kau-



pan logistiikan ja tyontekijoiden tydvuorojen jaksotusten osalta. Asiakkaat hyotyvat
ruuhkien vahentymisen ja sitd kautta syntyvén ajansaaston kannalta.

Joulunalusaikana vapaa sunnuntaiaukiolo ndyttaa tasaavan ruuhkia vain lauantain osal-
ta. Perustellusti voidaan kuitenkin olettaa joulukaupan olevan niin poikkeavaa aikaa
kotitalouksien ostokayttdytymisen osalta, ettei sen avulla voidaan paatell& vapaan sun-
nuntaiaukiolon vaikutuksia nykyiseen ajanjaksoon, jolloin isot kaupat ovat kiinni. To-
dennékoisesti perjantai- ja lauantaiostojen osuus joulunalusaikana olisi nykyisia osuuk-
sia paljon suurempi ja kauppojen ruuhkaisuus vield héiritsevampi elleivét kaupat saisi
olla sunnuntaisin auki.

Vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia eri myyntipaivien myyntiin voidaan arvioida
kesén aukiolojakson avulla. Havainnollisuuden parantamiseksi edelld esitettyja ostojen
prosenttiyksikkdmuutoksia tarkastellaan prosenttimuutoksina. Jos kaupat saisivat olla
vapaasti auki, perjantaiostojen maara véhenisi lahes viisi prosenttia ja lauantaiostojen
maaré yli 15 prosenttia tammi- huhtikuussa ja syys-lokakuussa. Jos, kuten voidaan pe-
rustellusti olettaa, sunnuntaiaukiololla ei ole oleellista vaikutusta kertaostosten maaraan,
asiakasmaaréat alenisivat perjantaina vajaat viisi prosenttia ja lauantaina reilut viisitoista
prosenttia. Tall4 voitaisiin saavuttaa huomattavia aikasaast6ja kaupassa asioinnissa.
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Kuvio 4. Yli 400 nelion kauppojen sunnuntaiaukiolon yhteys paivittaistavaroiden os-
toihin eri viikonpdivina vuosina 2000-2007. L&hde: Nielsenin kuluttaja-
paneeli
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3 VAIKUTUKSET KOTITALOUKSIEN PAIVITTAISTAVA-
ROIDEN VIIKKO-OSTOJEN JAKAUTUMISEEN ERI
LIIKETYYPPEIHIN

Vastaavalla tavalla kuin edell& voidaan arvioida kaikkien kauppojen vapaan sunnuntai-
aukiolon vaikutuksia paivittaistavaroiden ostoihin eri liiketyypeistd vuosina 2000 -
2007. Kuviossa 5 on esitetty aukiolojaksojen vaikutus paivittdistavaraostojen osuuteen
eri liiketyypeistd. Péivittdistavarakaupan liiketyypit on jaoteltu neljaan eri luokkaan:
l&hikauppoihin ja laatikkomyymaéldihin (l&hikaupat), marketteihin ja supermarketteihin
(supermarketit), automarketteihin ja tavarataloihin (hypermarketit) sek& muihin liike-
paikkoihin. Luokittelu ei perustu sunnuntaiaukiolosaannosten kannalta tarke&d&n 400
nelion rajaan. L&hikaupoista ja laatikkomyymaloista suuri osa lienee kuitenkin pienem-
pié kuin 400 neliota.

Aineistosta on arvioitavissa sunnuntaiaukiolon vaikutus eri liiketyyppiostoihin. Kalente-
rivuoden ensimmainen vapaa aukiolojakso ajoittuu kesédén toukokuusta elokuuhun ja
toinen joulunalusaikaan marraskuusta joulukuuhun. Koska péivittaistavarakauppa on
hyvin erilaista joulukaupan ja kesékaupan osalta, niitd tarkastellaan erilld&n. Varsinkin
joulukaupan osalta paivittaistavarakauppa on kytkoksissa erikoistavarakauppaan. Joulu-
lahjaostokset vaikuttavat asiakasvirtoihin myds péivittdistavarakaupassa. Lahikaupoissa
ei ole tarjolla erikoistavaroita kuten hypermarketeissa. Keséaikana ei ole merkittavia
erikoistavarakaupan sesonkeja, jotka heijastuisivat paivittaistavarakauppaan.

Kuviossa 5 on esitetty eri myyntipdivien markkinaosuus kotitalouksien paivittdistava-
roiden viikko-ostoista. Supermarket on suosituin ostospaikka. Sen osuus viikko-ostoista
on reilut 47 prosenttia. Hypermarkettien osuus viikko-ostoista on noin 31 prosenttia.
Lahikauppojen osuus on vajaat kymmenen prosenttia ja muiden paikkojen reilut yksi-
toista prosenttia.

Joulukaupan erityisluonteen vuoksi vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia eri liiketyyp-
pien osto-osuuksiin voidaan arvioida kesan aukiolojakson avulla. Toisin kuin kaupan ja
Kilpailun tyéryhmaéraportin johtopaatoksissé todetaan, vapaa sunnuntaiaukiolo ei néayt-
téisi vahentavan lahikauppojen ostoja. Sen sijaan vapaa sunnuntaiaukiolo nayttaisi vé-
hentdvan hypermarkettien osto-osuutta prosenttiyksikolla ja lisddvéan supermarkettien ja
muiden liikepaikkojen osuutta vajaalla prosenttiyksikoll&.

Jos kaupat saisivat olla vapaasti auki, hypermarketostojen maéara véhenisi kolmella pro-

sentilla ja lahimyymal6iden prosentilla. Muut liikepaikat lisdisivat myyntiaan reilulla
kuudella prosentilla ja supermarketit reilulla prosentilla. Jos, kuten voidaan perustellusti
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olettaa, sunnuntaiaukiololla ei ole oleellista vaikutusta kertaostosten mééraén, asiakas-
maadréat alenisivat hypermarketeissa ja lisdantyisivat ryhmassa muut liikepaikat.

Oheinen tilastoanalyysi osoittaa selkeésti, ettd nykyiset sunnuntaiaukiolosadnnokset
ovat varsin tehoton tapa yrittd4 vaikuttaa lahikauppojen suosioon ostospaikkana. L&hi-
kauppaa koskevia kaavamaarayksid uudistamalla, parkkipaikkoja lisédmalla, lahikaup-
pojen perusparannustukia ja investointitukia kehittamaélla, 1&hikauppojen sdhkoverotusta
alentamalla ja kalliita sunnuntaity6kustannuksia alentamalla esimerkiksi tydnantaja-
maksujen porrastusten avulla voitaisiin parantaa ldhikauppojen toimintaedellytyksia ja
lisatd ndin niiden suosiota asiakkaiden nédkokulmasta. Lisaksi erityisesti uudentyyppis-
ten likkennemyymal6iden harjoittamaa paivittaistavarakauppaa on tarkasteltava aukiolo-
sdannosten selkeyttdmisen yhteydessd. Vapaa sunnuntaiaukiolo yhdistettynd edelld
mainittuihin l1&hikaupan toimintaedellytyksid parantaviin toimiin toisi ymparistohyotyja,
koska hypermarkettien suosio vahenisi.
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Kuviot 5. Yli 400 nelion kauppojen sunnuntaiaukiolon yhteys paivittaistavaroiden os-
toihin eri liiketyypeistd vuosina 2000-2007. L&hde: Nielsenin kuluttaja-
paneeli
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4 VAIKUTUKSET ELINTARVIKKEIDEN VIIKKOTOIMI-
TUSTEN JAKAUTUMISEEN ERI VIIKONPAIVIIN

Tavaravirtojen osalta tutkimusaineistona on Atrian viikonpaivien mukaan erotellut toi-
mitusosuudet vuosilta 2003-2007. Atria on yksi Suomen suurimmista elintarvikeyrityk-
sistd, joten toimitusosuuksia tarkastelemalla saadaan kuva sunnuntaiaukiolon vaikutuk-
sesta elintarviketeollisuuteen.

Suurin osa tavarantoimituksista tehddén tiistai-torstaipéivina (kuviot 6a-6e). Toiseksi
eniten tavaraa toimitetaan kauppoihin maanantaisin, jolloin kaupan hyllyt ovatkin usein
vajaita, sill4 toimituksia ei tehda lainkaan sunnuntaisin. Poikkeuksena sunnuntaipéivien
tavarantoimituksiin ovat vain arkipdiville osuvat juhlapyhat. Viime vuosina perjantai-
péivien ja lauantaipaivien osuudet tavarantoimituksista ovat nousseet tasoihin maanan-
taipdivien kanssa. Sunnuntaiaukiolon vaikutus nakyy erityisesti maanantain tavarantoi-
mitusosuuksissa, silla kuukausina, jolloin kaupat saavat olla auki sunnuntaisin, maanan-
tain toimitusosuudet nousevat.

Maanantaitoimitusten osuus nousee 13,5 prosentista reiluun 14,5 prosenttiin silloin, kun
yli 400 nelion kaupat saavat olla auki. Vapaa sunnuntaiaukiolo lisdéd myos perjantaitoi-
mitusten mééaraa noin puoli prosenttiyksikkoa. Tiistai-, keskiviikko- ja torstaitoimitusten
madré laskee vastaavasti noin puoli prosenttia péaivaa kohti. Liha-alan lauantaitoimituk-
siin sunnuntaiaukiololla ei nayttdisi olevan vaikutusta.
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Kuvio 6a. Maanantaipaivéan toimitusten osuudet (%) Kuvio 6b. Tiistai-torstaipéivien kesiméaaraisten toimitusten
viikkotoimituksista kuukausittain vuosina 2003-2007 osuudet (%) viikkotoimituksista kuukausittain vuosina 2003-
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Kuviot 6a-6d.  Yli 400 neliémetrin kauppojen sunnuntaiaukiolon yhteys lihateollisuu-
den toimituksiin vahittaiskaupalle eri viikonpaivind. Lahde: Atria.

Yli 400 nelion kauppojen sunnuntaiaukiolo lisdé liha-alan toimituksia maanantaina ja
perjantaina ja vahentda niita tiistaina-torstaina. VVapaa sunnuntaiaukiolo tasaa siis toimi-
tuksia huomattavasti. Mité tasaisemmat toimitusvirrat ovat, sitd vahemmalla kuljetuska-
lustolla ja sitd saannollisemmilld toimittajan ettd vastaanottajan henkildston tydajoilla
ruokakaupat voidaan huoltaa.

Vaikka ylla tarkastellut viikkotoimitusosuuksien prosenttiyksikkdmuutokset tuntuvat
pienilta, muutosten suuruusluokkaa on syyté tarkastella vaihtoehtoisella tavalla, eli tar-
kastelemalla prosenttimuutoksia. Maanantaitoimitusten osuus lisaantyy 7,4 prosenttia ja
perjantaitoimitusten osuus 4,2 prosenttia. Tiistai-torstaitoimitusten maaré osuus piene-
nee 2,4 prosenttia. Jos oletetaan, ettd toimitukset tehdaén aina taysilla rekkakuormilla,
rekkamaarat litkenteessd muuttuvat edelld esitettyjen prosenttimuutosten mukaisesti.
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5 KAUPPOJEN AUKIOLO SUOMESSA, RUOTSISSA JA
VIROSSA

Kauppojen aukioloa Suomessa on kautta aikojen séannostelty lailla. Kauppojen aukiolo-
jen vapauttamista on kuitenkin véhitellen alettu purkaa 1960-luvulta l1&htien. Viimeisin
kauppojen aukioloaikojen saanndstelyd koskeva laki astui voimaan vuonna 2001, jonka
mukaan kaupat saavat paasaantoisesti olla auki arkisin klo 7-21 ja lauantaisin klo 7-18.
Suurin muutos aikaisempiin saannoksiin on, ettd pienet, alle 400 nelibmetrin, kaupan
toimipaikat saavat olla auki myds sunnuntaisin klo 12-21. Tamén lisaksi kaikki vahit-
taiskaupat saavat olla avoinna sunnuntaipéivind kesakuukausien ajan (touko-, kesa-,
heina- ja elokuu) sekd noin kahden kuukauden ajan ennen joulua (marras- ja joulukuu)
laissa mainittuja juhlapyhié lukuun ottamatta. Sen sijaan kioskit, huoltoasemat, auto-
kaupat ja haja-asutusalueiden kaupat saavat olla avoinna vapaasti.

Vuoden 2001 kaupan aukiololain tarkoituksena on parantaa lahikauppojen kannatta-
vuutta ja kilpailuasemaa suhteessa suuriin myymaldihin, kioskeihin ja huoltoasemiin.
Tavoitteeseen on péasty osittain, silla seka isojen valintamyymaldiden (200-400 m?) ettd
tavaratalojen ja isojen supermarkettien (yli 400 m?) maar4 on kasvanut 2000-luvulla
(KTM 17/2005). Samaan aikaan kuitenkin myds alle 100 neliometrin liikennemyymaélat
ovat parantaneet asemiaan.

Kotitalouksien paivittéistavaraostosten osuuksilla tarkasteltuna l&hikauppojen asema ei
ole vuosien 2000-2007 aikana parantunut Suomessa, silla osuudet ovat laskeneet 13
prosentista 8 prosenttiin (The Nielsen Company 2007). Toisaalta myds hypermarkettien
myyntiosuudet ovat laskeneet muutamalla prosenttiyksikolld tarkasteluajanjaksolla.
Tasta huolimatta hypermarketit kattavat edelleen noin 30 prosenttia kotitalouksien os-
toista. 2000-luvulla ainoastaan supermarketit ovat pystyneet nostamaan myyntiosuuk-
siaan, noin viiden prosenttiyksikon verran.

Ruotsissa vahittaiskaupat saavat olla vapaasti avoinna viikonpdivasté riippumatta. Aluk-
si laki kauppojen vapaasta aukiolosta otettiin kayttoon koeajalle vuosiksi 1972-1983,
jonka jalkeen, vuonna 1984, se vakinaistettiin. Aluksi sunnuntaiaukioloa hyddynsivét
ldhinna lahikaupat ja liikennemyymaélat, mutta nykyaéan erityisesti kaupunkialueilla
kaikki kaupat ovat auki sunnuntaisin (KTM 17/2005). Pisimmat aukioloajat talla hetkel-
I& ovat hypermarketeissa ja litkennemyymélQissé.

Virossa kauppojen aukioloaikoja koskevaa lainsdadantéad ei ole, vaan aukiolo-
sdannoksien maarittdminen kuuluu kunnan péétoksenteon piiriin. Avoinnaoloajat ovat
siis lahestulkoon vapaat, silld kdytannodssa kaupat itse voivat paattdad aukioloajoistaan.
Suurimmissa kaupungeissa ja taajamissa kaupat ovat tavallisesti auki arkisin klo 9-19 ja

15



viikonloppuisin klo 10-15, mutta maaseudulla myymalat ovat padsaantoisesti kiinni
sunnuntaisin. Pisimmat aukioloajat ovat kaupunkien tavarataloissa ja muissa suurem-
missa liikkeissd, jotka usein ovat auki iltakymmeneen saakka myds sunnuntaisin ja juh-
lapyhind. Téman lisaksi osa elintarvikekaupoista on auki ymparivuorokautisesti. (Suo-
men suurldhetysto, Tallinna.)

Paivittdis- ja erikoistavarakauppojen toimipaikkarakennetta Suomessa, Ruotsissa ja Vi-
rossa kaydaan lapi tilastoanalyysin avulla. Analyysissa tarkastellaan toimipaikkojen
lukuméarad, kokoa, henkilokuntaa, liikevaihtoa ja tuottavuutta. Lahtokohtaisesti olete-
taan, ettd sunnuntaiaukioloaikojen vapauttamisella ei ole oleellista vaikutusta kaupan
rakenteeseen.

Tutkimusaineisto on perdisin Eurostatin tilastoista vuosilta 1995-2005, jossa kaupan
toimialaluokitus noudattaa Euroopan unionin yhteistda (NACE 2002) luokitusta. Suo-
messa tatd luokitusta vastaa Tilastokeskuksen toimialaluokitus (TOL 2002), joka on
esitelty vahittaiskaupan osalta tarkemmin liitetaulukossa 2.

Toimipaikkojen lukumaéra ja koko

Asukaslukuun suhteutettuna Suomessa on noin viisi vahittaiskaupan toimipaikkaa tuhat-
ta asukasta kohti, ja tdmé luku on pysynyt suhteellisen tasaisena yli ajan (liitekuvio 1).
Ruotsissa toimipaikkoja on tuhatta asukasta kohti noin yksi enemmén ja Virossa yksi
vahemman kuin Suomessa. Erikoistavarakauppaa erikseen tarkasteltaessa tilanne on
vastaavanlainen, mutta Virossa on toimipaikkoja selvésti Suomea ja Ruotsia vdhemman
(kuvio 7). Péivittaistavarakauppojen lukumaaran osalta Suomi ja Ruotsi eivét juuri eroa
toisistaan, mutta Virossa toimipaikkoja on jopa enemman kuin Suomessa. Toimipaikko-
jen lukumaéaran kehitysta tarkasteltaessa Ruotsin ja Suomen kehitys on ollut suhteellisen
tasaista, mutta Virossa toimipaikkojen lukumaaré on vahentynyt 2000-luvulla.
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Kuvio 7.  Paivittaistavarakaupan (a) ja erikoistavarakaupan (b) toimipaikat Suomes-
sa, Ruotsissa ja Virossa vuosina 1995-2005, toimipaikkaa 1000 asukasta

kohti. Lahde: Eurostat

Suomessa paivittaistavarakaupan toimipaikat jakautuvat pinta-alan mukaan melko tasai-
sesti, mutta eniten on keskisuuria (100-400 m2) myymal6ita: hieman yli 40 prosenttia
(kuvio 8). Ruotsiin verrattuna Suomessa on pienia toimipaikkoja kohtuullisen paljon,
silld neljannes myyméldista on alle sadan neliémetrin kokoisia; Ruotsissa vastaava
osuus on vain 15 prosenttia. Ruotsissa péivittaistavarakaupoista lahes puolet onkin suu-
ria ja noin reilu kolmannes keskisuuria kauppoja. Virossa puolestaan yli 400 neliomet-
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rin myymaldita on vain joka kymmenes, ja alle sadan neliometrin myymaldiden osuus
on yli 70 prosenttia.

Toimipaikkojen lukuméarén ja koon perusteella ei aukioloajan vapaudella voida sanoa
olevan selvaa vaikutusta toimipaikkarakenteeseen. Vaikka Virossa paivittéistavarakau-
pan toimipaikkojen lukumaard on laskenut 2000-luvulla, se ei nayttéisi tapahtuneen
pienten myymaldiden kustannuksella. Sen sijaan Ruotsissa suurin osa myymaldista on
kooltaan yli 400 neliometria.
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Kuvio 8. Paivittaistavarakaupan toimipaikkojen osuudet pinta-alan mukaan Suomes-
sa, Ruotsissa ja Virossa vuonna 2007. Lahde: Eurostat & The Nielsen Com-

pany

Tehokkuus ja tuottavuus

Paivittdiskaupan keskeinen kilpailukeino on tehokkuus, mitd voidaan tarkastella tehok-
kuuskdyran avulla. Tehokkuuskéyrd kertoo, mika suurten myymaléiden merkitys on
paivittaistavaroiden myynnissa (kuvio 9). Suomessa ja Ruotsissa kédyra on jyrkasti nou-
seva, mika tarkoittaa, ettd pieni osa myymaldista kattaa suuren osan kokonaismyynnista.
Esimerkiksi noin 10 prosenttia péivittdistavarakaupoista vastaa 40 prosenttia myynnista,
ja jo 30 prosenttia kaupoista yli 70 prosenttia myynnista.
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Kuvio 9b.
*Huom. Suomen myymaléiden myynti ja maéra v.2005, Ruotsin myyméldiden maérd v.2007 ja liikevaih-
to v.2006.

Kuvio 9. Paivittaistavaramyymaloiden tehokkuuskayra Suomessa(a) ja Ruotsissa(b)*.
Lahde: The Nielsen Company

Suomessa tuottavuus, eli liikevaihto tydntekijéé kohti, on hieman suurempaa péivittais-
kuin erikoistavarakaupassa (kuvio 10). Pdivittaistavarakaupassa liikevaihtoa saadaan
noin 260 euroa tyollistd kohti, kun erikoistavarakaupassa vastaava osuus on noin 190
euroa. Tuottavuus on Suomessa kuitenkin huomattavasti suurempaa kuin Virossa, silla
Virossa tuottavuus on vain noin 50-70 euroa sektorista riippuen.
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Kuvio 10. Tuottavuus (liikevaihto per henkilokunta) kaupan alalla Suomessa ja Virossa
vuonna 2004, euroa tyollista kohti. Lahde: Eurostat

Henkilokunta

Paivittaistavarakaupassa on Suomessa ja Ruotsissa on paljon yrittajia (liitekuvio 2).
Virossa sen sijaan yritykset ovat suurelta osin pienia alle kymmenen hengen yrityksia,
mutta joukkoon mahtuu myds melkoisesti henkiléstoltadn suurempia toimipaikkoja. Yli
250 tyontekijan yrityksid on Virossa huomattavasti enemman kuin Suomessa ja Ruot-
sissa.

Tyollisten mééra kaupan alalla ja vahittdiskaupassa on noussut Suomessa tasaisesti
2000-luvulla, ja samoin on kéynyt osa-aikaisten tyollisten osuuden kanssa (liitekuvio 3).
Osa-aikaisten tyo6llisten osuus henkilékunnasta on noussut paivittaistavarakaupassa noin
kymmenella prosenttiyksikolla ja erikoistavarakaupassa noin viidella prosenttiyksikolla
(kuvio 11). Suomessa osa-aikaisia on paivittdistavarakaupassa huomattavasti enemmaén
kuin Virossa ja Ruotsissa; Suomessa kaksi kolmasosaa tyontekijoistd on osa-aikaisia,
Ruotsissa vain kolmasosa ja Virossa kymmenesosa. Sen sijaan erikoistavarakaupan
osalta Suomi on alhaisilla osuuksillaan melko lahelld Viroa, mutta Ruotsissa o0sa-
aikaisia on jopa kaksi kertaa enemmaén eli noin neljannes tyontekijoista.
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Sunnuntain vapaalla aukioloajalla nayttéisi olevan vaikutusta kaupan osa-aikaisten
tyontekijoiden maaraan erityisesti péivittaistavarakaupan osalta, silld Ruotsissa ja Vi-
rossa osa-aikaisia on huomattavasti vdhemman kuin Suomessa. Tdman liséksi osa-
aikaisten osuudet ovat nousseet Suomessa 2000-luvulla, kun muissa maissa osuudet
ovat olleet suhteellisen vakaita.
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Kuvio 11.  Osa-aikaisten ty6llisten osuus paivittaistavarakaupan (a) ja erikoistavara-
kaupan (b) henkilékunnasta Suomessa, Ruotsissa ja Virossa vuosina 1996—
2005, prosenttia. Lahde: Eurostat
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6 LOPUKSI

Kaupan aukioloaikojen sadnnostelysta on kéyty Suomessa laajaa yhteiskuntapoliittista
keskustelua useiden vuosikymmenten ajan. Talla hetkelld ainoastaan alle 400 neliomet-
rin kaupan toimipaikat saavat olla padsaantoisesti auki sunnuntaisin. Yli 400 nelion
kaupan toimipaikat saavat olla auki vain kesadsunnuntaisin ja noin kahden kuukauden
ajan ennen joulua. Juhlapyhind kaikki kaupat ovat kiinni lukuun ottamatta huoltamoita
ja kioskeja, silla niiden myyntia saanndstellaan eri tavoin kuin kauppaa.

Vapaan sunnuntaiaukiolon vaikutuksia eri myyntipaivien myyntiin voidaan arvioida
kesén aukiolojakson avulla. Jos kaupat saisivat olla vapaasti auki, kotitalouksien péivit-
taistavaroiden ostojen méaara vahenisi perjantaina lahes viisi prosenttia ja lauantaina yli
15 prosenttia tammi-huhtikuussa ja syys-lokakuussa. Jos, kuten voidaan perustellusti
olettaa, sunnuntaiaukiololla ei ole oleellista vaikutusta kertaostosten maaraan, asiakas-
madrét alenisivat ruuhkaisina perjantaipdivind ja lauantaipdivind huomattavasti. Talla
voitaisiin saavuttaa huomattavia aikasaastoja kaupassa asioinnissa.

Jos kaupat saisivat olla vapaasti auki, hypermarketostojen maéara véhenisi kolmella pro-
sentilla ja lahimyymaloiden vain prosentilla. Muut liikepaikat lisdisivat myyntidan rei-
lulla kuudella prosentilla ja supermarkettien reilulla prosentilla. Tdma osoittaa, ettd ny-
kyiset sunnuntaiaukiolosdannokset ovat varsin tehoton tapa yrittdd vaikuttaa lahikaup-
pojen suosioon ostospaikkana.

Ruotsissa ja Virossa kaupat saavat olla vapaasti avoinna. Tutkimuksessa selvitettiin,
minkalaisia vaikutuksia sd&dnndstelyn vapauttamisella on ollut kyseisissa maissa verrat-
tuna Suomeen, jossa sadnnostely on edelleen voimassa. Maiden toimipaikkarakennetta
vertailemalla havaittiin, ettd aukioloajan vapauttamisella ei ole ollut selvda vaikutusta
ainakaan toimipaikkojen lukumaaréan ja kokoon. Sen sijaan osa-aikaisten méaéraan va-
paalla aukioloajalla ndyttaisi olevan vaikutusta erityisesti paivittaistavarakaupan osalta,
silld Ruotsissa ja Virossa osa-aikaisia on huomattavasti véhemman kuin Suomessa. Ta-
man lisaksi osa-aikaisten osuudet ovat nousseet Suomessa 2000-luvulla, kun muissa
maissa osuudet ovat olleet suhteellisen vakaita.

Aukiolosédénnosten vapauttamisella voidaan katsoa olevan mydnteisid vaikutuksia aina-

sesti vahentymaan, silla kokoaikaisen henkiloston tarve kasvaisi. Myos elintarvikkeiden
jakelu tehostuisi ja jakaantuisi tasaisemmin eri viikonpdiville, jos tavarantoimituksia
voitaisiin tehdad myds sunnuntaisin. Yleisena huolen aiheena on ollut pienten kauppojen
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méaéran vaheneminen aukiolon vapauttamisen myo6td. Tulosten perusteella ainakaan
Virossa néin ei ole kdynyt, mutta Ruotsissa lahes puolet myymalgista on yli 400 neli6-
metrin suuruisia.
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LIITTEET
Tilasto-matemaattinen analyysi tavarantoimituksista kauppoihin

Lahtohypoteesina on, ettd sunnuntaiaukioloaikojen vapauttaminen tehostaa kaupan toi-
mituksia.

Estimointiyhtalé on muotoa

X = maanantai,..., lauantai

1) osuus(x), =a+ ADIFF mmy, +2,, i
(1) uus(x), = & + ADIFF(X), +Dummy, + &, t=1..12 (kuukausi)

jossa muuttuja osuus kuvaa eri viikonpdivien toimitusosuutta, DIFF toimitusosuuksien
12 kuukauden liukuvaa keskiarvoa, Dummy sunnuntaiaukiolojen lukumaaréad kuukau-
dessa ja t aikaa kuukausina. Koska osa juhlapyhistd osuu sunnuntaipdiville, dummy-
muuttuja saa arvot nollasta ykkdseen. Esimerkiksi, jos kuukaudessa on vain yksi sun-
nuntai, jolloin kaupat ovat auki, saa muuttuja arvon 0,25. Kahden sunnuntain tapaukses-
sa muuttuja saa arvon 0,5 ja niin edelleen kunnes neljdn sunnuntain aukiolo tuottaa ar-
von yksi.

Havainnot sunnuntaiaukiolon vaikutuksesta eri viikonpdivien toimitusosuuksiin ovat
estimointitulosten pohjalta samankaltaisia (liitetaulukko 1). Regressiomallin dummy-
muuttuja, joka kuvaa sunnuntaiaukiolojen lukumaérad kuukaudessa, saa positiivisen ja
tilastollisesti merkitsevan kertoimen ainoastaan maanantaipdivien kohdalla. Tulosten
perusteella sunnuntaiaukiolo lisd4d maanantaipdivien toimitusosuutta noin prosenttiyksi-
kolla. Muina viikonpdivind sunnuntaiaukiolon vaikutus on negatiivinen, vaikkakaan ei
tilastollisesti merkitseva. Samankaltaisia tuloksia saadaan tarkastelemalla eri viikonpéi-
vien keskimadréisten toimitusosuuksien ja sunnuntaipdivien avoinnaolon valista riippu-
vuutta. Liséksi kuitenkin havaitaan, ettd mitd useampana sunnuntaina kuukaudessa kau-
pat ovat auki, sitd pienemmat ovat tiistai-torstaipéivien toimitusosuudet. Perjantaipéivi-
en osuudet ovat puolestaan aavistuksen suuremmat ja lauantaipaivien alhaisemmat.

25



Liitetaulukko 1.  Estimointituloksia sunnuntaiaukiolon vaikutuksesta eri viikonpéi-
vien tavarantoimitusosuuksiin.

Selitettdvd muuttuja: osuus(Ma) Selitettdvd muuttuja: osuus(Ti_To)
DIFF(Ma) 0,47 (0,07)*** DIFF(Ti_To) 0,53 (0,06)***
Dummy 0,95 (0,29)*** Dummy -0,12 (0,18)
vakio 13,47 (0,18)*** vakio 20,44 (0,12)***
N 60 N 60

R2 0,56 R2 0,59

F-testi 35,05*** F-testi 40,84***
Selitettdva muuttuja: osuus(Pe) Selitettdva muuttuja: osuus(La)
DIFF(Pe) 0,62 (0,08)*** DIFF(La) 0,54 (0,08)***
Dummy -0,18 (0,33) Dummy -0,46 (0,36)
vakio 12,29 (0,21)*** vakio 12,86 (0,23)***
N 60 N 60

R2 0,53 R2 0,48

F-testi 31,15%** F-testi 25,66***

Keskihajonnat sulkeissa
Merkitsevyystasot: * 5% ** 1% *** 0,1 %

Liitetaulukko 2.  Véhittdiskauppa ja sen alaluokat (3-numerotasolla) Tilastokeskuk-
sen toimialaluokituksen TOL2002 mukaan.

NUMERO TOIMIALALUOKKA

52 Véhittaiskauppa pl. moottoriajoneuvot ja kotitaloustavaroiden korjaus
521 Vahittaiskauppa erikoistumattomissa myymaldissé
522 Elintarvikkeiden, juomien ja tupakan vahittdiskauppa erikoismyymaldisséa
523 Laékkeiden, sairaanhoitotarvikkeiden seké kosmetiikka- ja hygieniatuotteiden vahittaiskauppa
524 Muu uusien tavaroiden véhittéiskauppa erikoismyymaldissa
525 Kaytettyjen tavaroiden véhittéiskauppa myymaldissé
526 Vahittdiskauppa muualla kuin myymalgissé
527 Henkil6kohtaisten esineiden tai kotitalousesineiden korjaus

521 Paivittéistavarakauppa
522-524  Erikoistavarakauppa

Lahde: Toimialaluokitus TOL2002.
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Liitekuvio 1.  Vahittdiskaupan toimipaikat tuhatta asukasta kohti Suomessa, Ruotsis-
sa ja Virossa vuosina 1995-2005.
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Lahde: Eurostat

Liitekuvio 2.  Pdivittdistavarakaupan yritysten osuudet henkilokunnan koon mukaan
Suomessa, Ruotsissa ja Virossa vuonna 2005.
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Lahde: Eurostat
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Liitekuvio 3. Tyollisten maaran kehitys Suomessa kaupan alalla ja véhittaiskaupassa
vuosina 1990-2007.
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Lahde: Tilastokeskus
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